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Document n°1

Men ;ﬁ?"i?f serd fe votre |

Source : http://www.artisansdomonde®.org
{*)La fédération « Artisans du monde » est membre de la plate-forme pour le commerce équitable depuis 1998.

Document n°2

La belle histoire du label Max Havelaar

Le café et quelgues produiis qui bénéficient de cette appellation " équitable " arvivent sur le marché
frangais.

Tls en avaient assez d'étre des assistés. Un jour, des petits producteurs de café d'une coopérative
mexicaine ont demandé & une organisation non gouvernementale (ONG) hollandaise, qui les soutenait
financidérement, de les aider d'une autre maniére. Au lieu de subvention, ils préféraient obtenir un prix
juste pour leur production afin de pouvoir prendre en charge eux-mémes leur développement. C'est
ainsi que nait, en 1988, aux Pays-Bas, l'organisation indépendante Max Havelaar, dont la mission est
de proposer un modéle concret de commerce équitable. Dans un premier temps, I'association concenire
son action sur le café, denrée de base la plus vendue dans le monde, qui est aussi 'objet d'emjeux
économiques et sociaux importants. Les petits producteurs subissent de plein fouet les fortes variations
des cours mondiaux, soumis a la spéculation et la concentration. C'est cette logique que Max Havelaar
va tenter de bousculer afin de pouvoir offrir aux petits producteurs une sécurité qui leur permette
dinvestit et d'améliorer leurs conditions de vie. En créant son label, Max Havelaar offrc an
consommateur la garantie d'une denrée produite et vendue dans des conditions commerciales et
sociales correctes. L'obtention du label répond & des conditions trés précises qui engagent tous les
acteurs de la filiére : torréfactenrs, producteurs, importateurs, distributeurs. {...]

Une fois déterminés les critéres indispensables a T'octroi du label, Max Havelaar s'engage 2 contréler
régulidrement chacun des acteurs concernés. Tel est son rble. Et rien de plus. Max Havelaar ne vend ni
n'achéte et ne représente, en aucune maniére, une marque de café. Dix ans aprés sa création,
'agsociation a étendu son action vers d'autres pays d'Europe - la Belgique, le Danemark, fa Suisse (ol
le café Max Havelaar occupe 5% du marché) - et & d'autres produits tels que la miel, les bananes, le
cacao, le thé et le sucre. Elle a aussi fini par convaincre les institutions. Parmi elles, le Parlement
européen, qui dés octobre 1991, 4 Strasbourg, a fait de " Max Havelaar " son café officiel. La France
est & la tralne. Seulement 3% & 4% des consommateurs connaissent ce label (contre 70% aux Pays-
Bas). Certaines régions font cependant exception. En 1993, le café Max Havelaar réalise , en effet, une
percée spectaculaire en Bretagne, ol il est rapidement distribué dans des grandes surfaces telles
qu'ntermarché, Super U on Leclerc. Les régions du Nord, de ['Est suivent le mouvement. Fort de ses
succés, I'organisation vient de lancer une campagne de sensibilisation auprés des consommateurs et de

Ia grande distribution.

Source : Le Monde -~ Novembre 1998
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Document n°3

Décomposition du prix d'un paguet de café

Systéme traditionnel Systéme Max Havelaar

Prix de vente en grande surface

Coit dimportation
de torréfaction,
de distribution

Droit du label
Max Havslaar ™~

. Colt d'exporiation |

Frais de gestion .
coopérative

interméadiaires

Sgurce : http ://www .maxhavelaarfrance.org
(février 2003, prix calculé sur une moyenne pour un arabica lavé d’ Amérique Latine)

Document n°4
Le commerce équitable dans le monde

En 2003, environ 655 acteurs économiques (importateurs, exportateurs, industriels) et 357
organisations de producteurs (soit 850 000 familtes de producteurs dans 46 pays, environ 5 millions de
personnes) sont engagés dans une démarche de certification du commerce équitable avec FLO
international®. Le réseau NEWS (magasins spécialisés) regroupe 15 associations nationales, dans 13
pays européens, regroupant 3 000 magasins géres par autant d’associations locales animées par 50 000
personnes (cssentiellement des bénévoles). Le chiffre d’affaires de ce réseau s’élevait en 1999 4 250
millions d’curos. 11 travaille quant & lui avec 40 groupements de producteurs dans 50 pays, certains de
ces groupements travaillant également avec FLO.

Le commerce équitable en France

10 000 points de vente au détail distribuent les 280 produits Max Havelaar proposcs par 55 industriels.
Il est difficile de parler de part de marché du commerce équitable par rapport & I’ensemble du
commerce puisque toutes les filidres de produits ne sont pas concemées. Le café, produit phare,
représente en France 1,6% des parts de marché de détail pour ce méme produit. En 2003, la vente des
produits portant le label Max Havelaar a connu une augmentation de 85%. Le chiffre d’affaires atteint
37 miilions d’euros (contre 21 M€ en 2001 et 9,15 M€ en 2000). En 2003, le montant total dépensé par
habitant pour les produits portant le label MH est de 0,6 euro pour la France. Ce chiffre était de 0,35
euro en 2002 et de 0,2 en 2001. Nonobstant cette progression, la France se situe encore lomn derricre
certains pays comme la Suisse avec 10,16 euros ou les Pays-Bas avec 2,16 euros, en 2002.

(*YFLO : « Fairtrade Labelling Organizations » est une agence d’attribution de labels de commerce
équitable.

Source : Association « Esprit d’éthique », Le commerce équitable en route vers la maturité, Agence
Pour Ia Création 4’Entreprises, Col. Zooms, mai 2004.
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Document n°5

Soundage sur la notoriété da commerce équitable (CE) en France entre 2001 ef 2002

i

habitants:

Source : D’aprés une enquéte IPSOS — Novembre 2002

® En 2001 les questions de revenus et de nivéau d'étude étaient posées différemment. Ces changemenis de question ne
permettent pas d évaluer les évolutions par rapport & 2001.
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Document n°6
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La scéne se passe dans une fle du Sénégal durant la Coupe du monde de football. Les jeunes du village
sont rassemblés devant le poste de télévision.

Larbitre siffle la mi-temps, Jes jeunes spectateurs se dirigent vers l'arbre en face de la maison, histoire de
se dégourdir les jambes, mais aussi pour discuter plus bruyamment sans déranger leur hote. Seul
Madické! resie au seuil de la maison. Pour rien au monde il ne raterait la reprise. A la télé, plus rien que
de la publicité. Coca-Cola, sans géne, vient gonfler son chiffre d'affaires jusque dans ces contrées... ou
l'eau potable restc un luxe. Surtout, n'ayez aucune crainte, le Coca fera pousser le blé dans le Sahel !
Aftirée par la télé, une troupe de gamins rachitiques dgés de sept 4 dix ans, avec pour uniques jouets des
bouts de bois et des boites de conserve ramassées dans la rue, s'esclaffe en voyant la scéne suggestive de
la publicité : un gargon s'approche d'un groupe de filles qui semblent l'ignorer; it offre un Coca a fa plus
belle et l'invite; celle-ci, aprés une gorgée rafraichissante, offre générensement sa taille au gargon qui
Tenlace et ils partent ensemble en se souriant. Les enfants éclatent de rire. L'un d'eux demande a son
voisin :

— Qu'est-ce qu'il va hui faire?

I.es antres ricanent, celni qui paraft le meneur de la troupe répond en lui donnant un coup de coude :

— T'es idiot ou quoi? 1l va la niguer.

Conforté par son leader, un antre gamin poursuit :

— 11y aura un bal derriére chez moi, j'ai vu mon grand frére et ses amis apporter des caisses de Coca, hi hi
hi ! Elles vont voit, les filles, ce qu'ils vont leur mettre ! Fi hi hi !

Les rires repartent de plus belle. Ensuite, c'est au tour de Miko d'aiguiser leur appétit. Un énorme cone de
glace, aux couleurs chatoyantes, remplit I'écran, puis un enfant bien potelé apparait, léchant gouliment
une glace démesurée. Des ronronnements d'envie remplacent les insanités de tantdt « Hum ! Ham !
Hasammm ! Clest bon! Hum! » font-ils de concert. Les glaces, ces enfants n'en connaissent que les
images. Elles restent pour eux une nourriture virtuelle, consommée uniquement 13-bas, de l'autre cot¢ de
I'Atlantique, dans ce paradis ot ce petit charnu de la publicité a eu la bonne idée de naitre. Pourtant, ils y
tiennent 4 cette glace et, pour elle, ils ont mémorisé les horaires de la publicité. Miko, ce mot, ils le
chantent, le répétent comune les croyants psaimodient leur livre saint, Cette glace, ils 'espérent comme les
musulmans le paradis de Mahomet, et viennent l'attendre ici comme les chrétiens attendent le retour du
Christ. Ce cone de Miko, ils lui ont trouvé des icones : ils ont grossiérement taillé des bouts de bots, les
ont peints a la craie Touge et jaune pour représenter des glaces appétissantes. Ce sont ces bouts de bois
qu'ils reniflent en savourant la publicité. Pour ces enfants, je réve d’une piscine de Miko, bitie au nom du
plaisir et non du chiffre d’affaire. Cette glace, ils révent de Ia gober comme Madiké réve de serrer la main

de Maldini.

(1) Madiké : frére de la narratrice. (2) Maldini : joueur de football, idole de Madiké.
Source : Fatou Diome, Le ventre de 1" Atlantique, éditions Anne Carriére, 2003.
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Document n°1

1) Précisez la nature du document.
(2 points)

2y En vous appuyant sur une description précise, expliquez le point de vue, exprimé ici, au
sujet des échanges Nord-Sud.

(2 points)
Document 2°2
3) Préeisez la nature du document.
(2 points)
4) Repérez le constat qui est a ’origime de la création du label Max Havelaar.
' (2 points)

Document n®3

5) Indiquez les caractéristiques de la coraposition du prix d’un paquet de café du commerce

équitable. ' (3 points)
Documentsn®l, 2 et 3
6) Expliquez en quoi consiste le commerce équitable. (2 points)

Document n°4

7) Caractérisez 1’évolution des ventes de produits du commerce équitable en France.
(2 points)

8) Quelle est Ia part du commerce équitable dans ensemble des échanges commercians.
{2 points)

Document 1°5

9) Etablissez le portrait-type de I’acheteur de produits provenant du commerce €équitable.
(3 points)

Document n°6

10) Montrez comment I"auteur souligne Iattrait des glaces pour ces jeunes (lignes 18 4 20).
{2 points)

11) Relevez deux passages ol le narrateur exprime directement son point de vue.
{2 points)

12) Expliquez I"expression : « Elles restent pour eux des nourritures virtuelles » (ligne 24)
(3 points)

13) Dites ce que nous apprend cet exirait de roman sur I’idéal de consommation de ces jeunes
Africains. (3 points)

15) Seriez-vous préts & « consommer autrement », en achetant des produits du commerce
équitable ou éthique, par exemple 7

Dans un texte structuré d’une trentaine de lignes, vous exposerez votre point de vue personnel
en montrant les avantages et les limites d’uxn tel commerce. (30 points)
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